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Abstract 
Introduction: The religion of Islam considers the most important mission of the divine prophets 

to convey the message of the religion. Paying attention to the religious characteristics of 

propaganda indicates that the flow of propaganda is not merely announcing and conveying a 

message; Rather, its success is the result of a scholarly view of the complex dimensions of 

propaganda and the elements involved. On the other hand, today, advertising, with a significant 

presence in the field of information; It also forms the main part of the educational activities of 

the communities. Therefore, the present study has focused on the analysis of the antecedents and 

consequences of efficient Islamic propaganda. Method: The research uses an inductive deductive 

approach which is descriptive-survey in terms of nature and method and practical in terms of 

purpose. Since the present study is a mixed research, therefore, the research methodology should 

be presented qualitatively and quantitatively. The statistical population consists of experts 

consisting of activists in the field of Islamic propaganda, 20 of whom were selected as a sample 

using the snowball method. Also, the data collection tool was a questionnaire that the validity 

and reliability of the questionnaire were confirmed using content validity and retest, 

respectively. Finding: What is considered as the output of the research is to achieve 9 

preconditions and 9 consequences of Islamic propaganda. 
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 چکیده

داند. تبلیغ اسلامی، ابزااری اسزت    ترین رسالت انبیای الهی را ابلاغ و رساندن پیام دین می دین اسلام، مهم
و دانشمندان اسلامی به قصد گسترش علمی، عاطفی و رفتاری اسلام  ، ائمۀ اطهارکه پیامبر اسلام

های دینی تبلیغ، بیانگر این نکته خواهد بود که جریزان   اند. بنابراین، توجه به شاخص  از آن استفاده کرده
  نه نسزبت بزه ابدزاد پیۀیزد     تبلیغ، صرف اعلام و انتقال پیام نیست؛ بلکه، موفقیت آن حاصل نگاه عالما

کنند  تبلیغ اسلامی بوده و  تبلیغ و عناصر دخیل در آن است. ابدادی که بیانگر پیشایندها یا عوامل تسهیل
رو، ایزن پزهوهد در پزی     منجر به ایجاد پیامدهای جدیدی در حوز  تبلیغات اسلامی خواهند شد. ازایزن 

لامی کارآمد بزوده اسزت. در پزهوهد حا زر، جهزت      بررسی و واکاوی پیشایندها و پیامدهای تبلیغ اس
نفر از خبرگزان متشزکل از    20های نیمه ساختاریافته با  آوری اطلاعات در بخد کیفی از مصاحبه جمع

گیزری گلولزه برفزی انتخزان شزدند. نتزای  و        فدالان حوز  تبلیغ اسلامی استفاده شد که بزه روش نمونزه  
تی و روش کدگذاری تحلیل شدند. در بخزد   افاار اطلس از نرمهای حاصل از بخد کیفی با استفاده  داده

آمزده از بخزد کیفزی بهزره       دسزت  ای براساس پیشایندها و پیامدهای به نامه کمّی پهوهد نیا، از پرسد
گرفته شد که روایی و پایایی آن به ترتیب با استفاده از روایی محتوا و آزمون مجزدد تیییزد گردیزد. از    

نامه استفاده شده است. نتایج  آمده از پرسد  دست های به جهت تجایه و تحلیل داده روش دلفی فازی نیا،
  پیامد تبیلغ اسلامی کارآمد هستند. 9پیشایند و  9حاصل از پهوهد حا ر، بیانگر 
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 و طرح مسئله مقدمه

شیود عنوان عامل انتقال و گسترش فکر، عقیده یا گرایش صحبت می  به 1در عصر حاضر، از تبلیغ،
ای است که همچون هر واژۀ دیگری در طول (. تبلیغات، واژه328، ص2017و همکاران،  2)تاکس

تاریخ  و اجتماع ، از نظر معنا، کارکرد، جایگاه و خاستگاه دچار تحولات اساس  شیده تحولات 
کسفورد،46، ص1395رنان  و همکاران، است )سهراب  شامل بیان  3(. این واژه، براساس فرهنگ آ

ییا های  با هدف تأثیر بیر افکیار ییا رفتیار افیراد یافته از سوی افراد یا گروهافکار یا رفتارهای سازمان
( کیه 106، ص1395باشد )مریج  و احسان ، شده م های دیگر، برای اهداف از قبل تعیین گروه

گییرد جهت رساندن پیام خود به مخاطبان مورد نظر، از درگیری احساس  و منطق  آنیان بهیره می 
ه داند که بتواند توج، تبلیغ  را اثربخش م 2002) 5(. کاتلر221، ص2021 4)رابینسون و ورسیو،

انگیز داشته و در نهایت، دریافیت حسی  آنیان را بییدار مخاطب را جلب کند، تأثیر و کنش  خاطره
تیرین تیرین و اصیوم (. بنابراین، تبلیغ در سیام 150، ص1396نیکابادی و زارع ، نماید )شفیع 

گیاه  شکل آن، نوع  فعامیت آموزش  و تربیتی  اسیت کیه بیه هیای سیاسی ، اجتمیاع ، منظور آ
(. در 138، ص1398پذیرد )کییا و سیاپ ، ها و سجایای اخلاق  صورت م گ  و نشر ارزشفرهن

ویژه با این امتیاز کیه از تبلیغیات دینی   گیری دارد، بهدیدگاه دین  نیز، تبلیغات، جایگاه بسیار چش 
گاه  بخش  و... ییاد شیده اسیت )ییاری و همکیاران، برای احیاگری، هدایت، مصلحت بشری، آ

لاِ بوـ و »فرماید: سورۀ ابراهی  م  52(. قرآن مجید، در آیۀ 114، ص1397 نذَّـذَاذ
ٌ  ِّلنَّاـِ و لَِّو هَـٰذَا بَـاَ

لِِّذواِ الَِِِّْبَِبو  رَ أذ کا د  لَِّونَذا وَ إوَِّـٰ   لَاحو مََ هذ واِ أَنا نَعِنَمذ
رسا و ابلاغ  بیرای میردم اسیت تیا ؛ این )قرآن( پیاملَِّو
 «.و بدانند که همانا او معبودی یکتاست و تا خردمندان پند گیرندوسیلۀ آن، هشدار یابند  به

با توجه به این آیۀ مبارک، تبلیغات در اسیلام، ادامیۀ رسیامت پییامبران بیوده و تبلییغ صیحی  و 
رییزی، بینی  امهی ، برنامیهکارآمد دین، در راستای دستیاب  به حیات طیبه، جیدال احسین، جهیان

ها و جوامی،، رهبری و نظارت بر تکامل و تعام  مادی، فکری و معنوی انسانسازمانده ، هدایت، 
رسید (. از طرف ، بیه نظیر می 32، ص1398بیدگل  و همکاران،  است )دیاری در نظر گرفته شده

های دین  نخواهد بود. بلکه، دیین و نییاز بیه دیین در سیایۀ جهان آینده، جهان بریده از دین و آموزه
بر فضای جهان واقعی ، وجیود و حضیور   ، امکان گسترش روزافزون یافته و افزونانقلاب ارتباطات

                                                           

1. Advertising. 

2. Tackx. 

3. Oxford. 

4. Robinsona   & Veresiu. 

5. Katler. 
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ای و مجیازی نییز عینیار بیرملا ها در جهان رسیانهها و جوسازیخود را باوجود همۀ پندارها، نگرش
خواهد ساخت. ساختار نوین ارتباط  امروز، در عصر فناوری اطلاعات، دارای کیارکرد، فرصیت، 

ری مناسب در راستای تحقق اهداف مختلف آموزش ، فرهنگ ، تبلیغ  و ایجیاد ظرفیت و تأثیرگذا
هیای دیگیر تبلیغیات ، در باشد. تفاوت تبلیغات دین  بیا گونیهو گسترش دانش و تمدن اسلام  م 

(. 12، ص1381تر از همه در شناخت زبیان مخاطبیان اسیت )میودودی،  محتوا، شیوۀ عمل و مه 
های ابهام را به مخاطبیان خیویش ها و راه گریز از پردهکه لازم است، بدیلبر آن تبلیغات دین ، علاوه
ها را متحیول سیازد و بیر (، در مقام اجرا نیز باید بتواند انسان206، ص1383نشان دهد )همایون، 

(. مقام اجرای 13، ص1397زندگ  فردی و اجتماع  آنان تأثیر گذارد )فیروزمهر و شیرزادکمانگر، 
بر عهدۀ مبلّغان دین  قرار دارد؛ مبلّغان  که با حضور در عرصۀ عموم  جامعه، باعث  تبلیغات دین 

(. 69، ص1395گردنید )جیواهری و همکیاران، ها می تأثیرگذاری و نفوذ بر اندیشه و رفتار انسان
شود که واقعیت اهمییت تبلیغیات بیر تربییت دینی  ضرورت توجه به این موضوع زمان  آشکار م 

(. زیرا که، تیأثیر تبلیغیات بیر دییدگاه و نیوع رفتیار و 26، ص1391سیمکان ، )دهقانآشکار گردد 
نگرش جوانان و نوجوانان و به شکل کل ، افکار قرار گرفته در معیر  تبلیغیات، همیواره از جملیۀ 

رو،  (. ازایین1، ص2019 1باشید )اسیچومز،پیردازان و دانشیمندان می های نظریهترین دغدغهمه 
هیا از اهمییت دو میان این دو و تأثیر آن بر تغییرات نگرش  و تحیولات فیردی انسیانکشف ارتباط 

(. از طرفی ، یکی  از مسیامل مطیر  در 2015و همکیاران،  2چندان  برخوردار است )راجموهان
(، موضوع تربیت اسیلام  اسیت )بیرادران و 1، ص1394فرهنگ اسلام  )کیمجان  و فریادرس، 

اید همچون پیام  مسئولانه، به درست  از یاددهندگان )مبلّغیان( بیه ( که ب58، ص1398همکاران، 
مخاطبان منتقل گردد. زیرا، حل مشکلات فرهنگ  هر نظام ارزش  از طریق تعلی  و تربییت فیراه  

 (. 33، ص1396پناه و همکاران،بوده است )نصرت
هیای تبلیغیات دینی  و حیوزهبر موارد ذکر شده، باید خاطر نشیان کیرد کیه متأسیفانه در  علاوه

ها و شبهات زیادی وجود دارد که بدون پاسخ مانده است. در عصری کیه اسیتفاده اسلام ، کاست 
از ابزارهای امکترونیک و فضای مجازی بیا توجیه بیه اقتضیامات دنییای میدرن، امیری ضیروری و 

استفاده از بستر ارتباطیات  توانند باگریزناپذیر است؛ متومیان و مسئولان فرهنگ  و مبلّغان دین  م 
گییری از هنیر تبلیغیات، ارتباطیات تصیویری و نیوآوری در ای، بهرهجمع  نوین و نیز سواد رسانه

هیای اسیلام  را در کمتیرین زمیان و بیا بیشیترین هیا و ارزشتبلیغات، ایجاد جاذبه و انتقیال پییام
                                                           

1. Scholes. 

2. Rajmohan. 
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ویژه جذب حداکثری  خاطبان، بهگستردگ  و مشمومیت ارامه کنند تا ضمن تشویق، ترغیب و اقناع م
نسل جوان، منجر به ارتقاء و رفعت جایگاه دین در بین عموم مردم شیوند. در ایین راسیتا، بایسیت ، 

تیر از همیه ها و نهادهای دومتی  و غیردومتی  و مهی تمام  ارکان جامعه از خانواده گرفته تا سازمان
ر قبال جامعه و نسل آینده ایفا نمایند. از این های مذهب  و مبلّغان دین ، مسئومیت خود را دسازمان

جانبه و جامع  تبیین گیردد رو، نیاز است تا تبلیغات دین  در نظام اسلام ، به صورت جریان  همه
که همۀ افراد و نهادها، مسئومیت و وظیفۀ خود را در برابر آن بشناسند و در راستای کارآمدی و مفیید 

شده، ضمن مبیارزه بیا خرافیات و مچنین با استفاده از ابزارهای مطر بودن آن قدم بردارند. هفایده 
ده  زندگ  اسلام  و مدیریت امور مسلمانان تیأثیر گوی ، رف، شبهات، سبکانحرافات، در پاسخ

هیای های نظام اسیلام  و آرمیانها و سیاستخود را گذاشته است و در دستیاب  به اهداف، برنامه
مل نمایند. بنابراین، شایسته است که مسئلۀ تبلیغیات اسیلام  و دینی  در تر عتمدن اسلام  موفق

ناپذیر تبدیل گردد و مسئولان تلاش دو چنیدان  بیرای جمهوری اسلام  ایران، به ضرورت  اجتناب
بهبود کیفیت و ارتقاء تبلیغ دین  در سط  کشور همسو با نیاز جامعه انجیام دهنید. حیال، یکی  از 

کننیدۀ تبلیغیات و تسیری، های مطر  در این حیوزه، در حیطیۀ عوامیل تسیهیلترین پرسشاساس 
اسلام ، کارآمد بودن این تبلیغات و مسامل  از این دست است که مزوم انجام تحقیقیات  براسیاس 

کیه  سوی دیگر، لازم به یادآوری اسیتکند. از نظرسنج  از نخبگان علم  و دین  را دو چندان م 
برداری مناسب  از این ابیزار های موجود در زمینۀ تبلیغات در کشور، بهرهرفیتمتأسفانه، با وجود ظ

دادن تبلیغیات بیه سیمت و سیوی ای که، حت  در راستای نحیوۀ سیو  گونه قدرتمند نشده است. به
اهداف اسلام  ایران  نیز، تحقیقات اندک شماری به وقوع پیوسته است. با توجه بیه مطامیب بییان

به مزایای تبلیغات اسلام  کارآمد و ضرورت آن در جامعۀ اسلام ، پژوهش حاضر  شده و با توجه
بندی پیشایندها و پیامدهای تبلیغ اسیلام  کارآمید بیر مبنیای درصدد برآمد که به کاوش و اومویت

ای که، ضمن شناسیای  همزمیان پیشیایندها و پیامیدهای تبلییغ گونه رویکرد دمف  فازی بپردازد. به
گییری ایین رویکیرد در بندی این عوامل پرداخته و تصویری کل  از بهرهآمد، به اومویتاسلام  کار

رو، مطیابق هیدف تحقییق، سی الات ای مانند کشور عزیزمیان ارامیه نمایید. ازایینجوام، اسلام 
پژوهش بدین شر  خواهد بود؛ پیشایندهای تبلیغ اسلام  کارآمد کیدام اسیتپ پیامیدهای تبلییغ 

 کدام استپ اسلام  کارآمد 
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 مبانی و چارچوب مفهومی

 شناسی تبلیغواژه

 4لاسیول، 3که توسط افرادی چون میپمن، 2های متعدد لاتیندر زبان فارس  در مقابل واژه 1تبلیغات
انید، ( ارامه شیده43، ص1389)کاویان ،  7و یونگ 6(، کوامتر426−7، ص1380)نصر،  5مدوب

توانند به معنیای اشیاعه، تیرویت، تکثییر و متفاوت  نیز دارند که م گیرد. این واژگان معان  قرار م 
ای برخوردار گردند؛ اما به شکل کل ، به رساندن مطلب  باشند که از بار ارزش  مثبت و حت  منف 

های بازرگان  است کیه بیه خیودی خیود از نظیر ارزشی ، خنثی  اسیت؛ ومی  معنای آگه  و پیام
  در این قامب ارامه شده، در اذهان مردم بار منفی  پییدا کیرده اسیت غامبار محتواهای غیرواقع چون
هیا و مفیاهی  نزدییک بیه تبلیغیات (. در فارس  و عرب  نییز واژه28، ص1396هنر، رفیع  و )آزاد

متعدد هستند؛ واژگان  مانند عملیات اطلاعات ، جنیگ سیاسی ، افکیار عمیوم ، جنیگ روانی ، 
(؛ بیر 431، ص1389شوند )کاوییان ، شفافیت و خلط معان  م الاعلام، امدعایه، که باعث عدم 

این اساس، لازم است که تعریف مورد نظرمان از تبلیغات، بامخصوص در حیوزۀ تبلیغیات دینی  و 
 اسلام  را به صورت دقیق بیان کنی .

 
 تبلیغ از منظر اسلام

شناس ، دو واژۀ دعوت و تبلییغ، تحیت پوشیش واحیدی بررسی  در متون اسلامدر بحث تعریف تبلیغ 
 ادبییات در (.17، ص1389هیای  قامیل شید )فیاکر، توان تفیاوتشود؛ امبته برای تبلیغ و دعوت، م م 

صییدر اسییلام، واژۀ دعییوت، کییاربرد بیشییتری داشییته؛ ومیی  همییۀ کاربردهییای اییین واژه تییاکنون 
 تبلییغ، سیو  داده اسیت آن را بیشیتر بیه سیمت کیاربرد واژۀ تغییرات زبیان عربی ، امیروزه و نیافته ادامه

، مصدر باب تفعیل، به معنای رسیانیدن و رسییدن بیه «بلغ» (. این واژه، از ریشۀ144ص ،1999 )شرف،
(. با این حال، معمولار کیاربرد ایین واژه در فضیای فرهنگی  و 51، 1389باشد )بیات، انتهای مقصود م 

، 1398شیود )کیوه  و همکیاران، های علمیه می های طلاب و روحانیون حوزهدین  محدود به فعامیت
هرگونیه  اسیت از؛ کنند. تبلیغیات اسیلام ، عبیارتعنوان تبلیغات اسلام  یاد م  ( که از آن به238ص
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طور مستقی  به قصد گسترش علم ، عاطف  و رفتاری اسلام  در سط  یا عمیق  بندی که بهفعامیت نظام
هیای دار، حتی ، فعامییتهای اتفیاق  و غیرنظیامفعامیت، فعامیتد. در این تعریف، عدمپذیر صورت م 

طور غیرمستقی  در گسیترش آن نقیش دارنید،  داری که اصولار به قصد گسترش اسلام نبوده یا فقط بهنظام
وۀ شیی نیز جزوی از تبلیغات نیستند. تبلیغ در فرهنیگ اسیلام ، عبیارت اسیت از رسیاندن پییام امهی  به
هیای روشنفکرانه از طریق ایجاد ارتباط و تشویق به پذیرش محتوای مورد نظر بیا اسیتفاده از ابیزار و روش

(. در تبلییغ اسیلام ، 220، ص1396هیا و باباشیاه، باشید )کاشیان مشروع، در هر عصر و زمیان می 
، 1387)مریجی ،  هاسیتها، امه  و معنوی و تکلیف شرع  بوده و از روی عشق به هدایت انسانانگیزه

ها و تشویق به انجیام آن و ترسیی  عنوان شناساندن خوب  ، تبلیغات را به(. حضرت امام خمین 51ص
دادن راه گریز و من، از آن و یک  از اصول بسیار مه  اسلام معرف  نمودند. اسیتاد مرتضی  ها و نشانبدی

، شناسیاندن پییام دینی  بیه میردم، مطهری، تبلیغات را در معنای صیحی  و واقعی ، آن، شیامل رسیاندن
امیدین عبیدامحلی ، نییز، در انید. دکتیر محی ساختن آنان و معتقد نمودن و جلب نظر مردم دانسیته آگاه

داند که با هدف ایجاد افکیار عمیوم ، درک حقیایق دینی  و تأثیرگیذاری تبلیغات آن را عمل  م  تعریف
؛ 32−30، ص1395پییذیرد )اردسییتان ، اعتقییادات، عبییادات و معییاملات افییراد، صییورت میی  در

 (.62−59، ص1397 ،خراسان 
 

 های تبلیغعناصر، ارکان و مؤلفه

(؛ امیا 155، ص1371اند )رهبر، گیرنده را برشمردهدهنده، پیام و پیامبرای تبلیغ، عناصری چون پیام
، 1384نید )شیریف ، ابر آنها، ابزار تبلیغ و حت  هدف تبلیغ را نیز از عناصر آن دانسیته برخ  افزون

عنوان عناصر تبلییغ  گیرنده و ابزار تبلیغ بهدهنده، پیام، پیام(. در این بخش، تلاش شده تا پیام17ص
 بررس  گردد:

دهنده، نخست پیام  را منظور داشته و با ارزش  که براسیاس فرهنیگ و پیام دهنده )مبلّغ(:پیام
آن را به دیگران منتقل کند و گسیترش دهید. در تفکر خویش، برای پیام خود قامل است، تلاش دارد 

شود. مبلّیغ، فیردی اسیت کیه کشد، مبلّغ اطلا  نم این نگاه، به هر فردی که پیام  را به دوش م 
آیید )واسیع  و ای دین  و رسامت  شرع  به عهده داشته و در پ  رسیاندن آن بیه میردم برمی وظیفه

گرایی ، پشیتکار منید بیودن، پرهییز از حیزبهای همچون دغدغیه(. ویژگ 39، ص1386دیان ، 
شناسی ، اخیلاص در عمییل پاییداری، اخیلا  نیکیو، خوشیروی ، منطیق و اسیتدلال، موقعییت و

( و علی  و 221، ص1396هیا و باباشیاه ،(، تطابق عمل و گفتیار )کاشیان 14، ص1390 ،)زور 
تیرین ابعیادی ند از مه توام  (،225، ص1396ها و باباشاه، بصیرت کاف  نسبت به دین )کاشان 
 نماید.رسان معموم  متمایز م باشد که یک مبلّغ دین  را از یک پیام
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عنوان دومین عنصر تبلیغ، پیام شامل مجموعۀ امفاظ، مغات، کلمات، حرکات، اصیوات  به پیام:
بییان کنید )صیمدی و  دهنده قصد دارد، ضمن ارامۀ آن، آنچه را در نظر دارد،و اشکال است که پیام

رو، مزومار  (. در تبلیغ دین ، پیام دین  مدنظر است نه هرگونه پیام . ازاین124، ص1388همکاران، 
، 1372هییای دییین و متعلییق بییه معییان  دینیی  خواهیید بییود )قرامتیی ، پیییام مبلّییغ، برآمییده از آمییوزه

را رسا و بیه دور از هرگونیه  (. یک  از موارد قابل توجه، این است که مبلّغ دین  باید پیام63−61ص
ابهام به مردم برساند. سخن باید مطابق درک مردم بیوده و حتی  در تبلییغ فیردی، منطبیق بیر فهی  

 (.14، ص1390مخاطب باشد )زور ، 
گیرنده است. مخاطب، فردی است سومین عنصر تبلیغ، مخاطب یا پیامگیرنده(: مخاطب )پیام
، 1386ردن پیام مناسیب بیر وی تیأثیر گیذارد )واسیع  و دییان ، آوکند با فراه  که مبلّغ تلاش م 

انیدرکاران حیوزۀ تبلییغ، ای کیه، دسیتگونیه شناسی  اسیت. به(. این بعد نیازمند مخاطیب39ص
اسیاس،  داننید. براینهای تبلیغ م شناخت مخاطب را بسیار مه  ارزیاب  نموده و آن را را از بایسته

بینانه از مخاطب خویش داشیته شوند که شناخت  درست و واق،فق م تنها مبلّغان  در تبلیغ دین مو
 (.36، ص1385ابراهی ، باشند )حاج 
پیذیرد. مبلّیغ بیرای رسان  بدون آن تحقیق نمی ابزار یک  از عناصر تبلیغ است که پیام ابزار تبلیغ:

بهره گیرد. ابزارهای تبلییغ، تأثیرگذاری بیشتر بر مخاطبان بایست  به راهکارهای  بیندیشد و از ابزارهای  
کنید. براسیاس ایین گیرنیده منتقیل می رسان پیام خویش را از طریق آن به پییاموسایل  هستند که پیام

کار گرفته شیود؛ اعی  از نیروهیای انسیان ، عوامیل طبیعی  ییا  کردن پیام بهتعریف، هر آنچه در منتقل
 (.297، ص1371ابزار خواهد گرفت )رهبر، ابزارهای مصنوع ، تکنیک ، علم  و هنری و...، عنوان 

هیای کارآمید تبلییغ، بیه خصیوص در تبلیغیات دینی  و از طرف ، در این میان، برگزیدن روش
ها، تفاوت پیدا ترین بخش است؛ زیرا که احتمال موفقیت تبلیغ دین  با اختلاف روشاسلام ، مه 

دست آید و با روش  دیگیر، مبلّیغ  به ای که ممکن است با یک روش، موفقیت کاملگونه کند؛ بهم 
توان از دو نگاه تبلیغ؛ ابتیدا از منظیر تبلییغ اساس، م   بندی تبلیغ، براینهرگز موفق نشود. در تقسی 

گفتاری و عمل  و سپس از منظر تبلیغ امه  و غیرامه  استفاده نمیود. در تبلییغ گفتیاری و عملی ؛ 
گاه  به عمل و کردار؛ اما، تفاوت  که بین این دو وجیود  تبلیغ و دعوت، گاه به زبان و گفتار است و

دارد این است که در تبلیغ زبان ، هر چند که گسترۀ آن بیشتر است، وم  عمق و نفوذش بسیار کمتر 
است؛ با این حال، در تبلیغ عمل ، عمق و نفوذ بیشتر است هر چند که بسط آن کمتر اسیت و ایین 

فهماند که مبلّغ به راه و هدف خیویش ایمیان دارد به مخاطبین م موضوع بدان خاطر است که اولار 
بینند کمتر باور دارند؛ که تأثیر بسزای  در به نتیجه رسیدن دعوت او دارد و ثانیار مردم آنچه را که نم 
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، 1388شیوند )صیمدی و همکیاران، ها را در قامب عمل ببیننید، سیریعار تسیلی  می وم  اگر گفته
بندی شیوۀ تبلیغ به امه  و غیرامهی ، از در تبلیغ امه  و غیرامه ؛ اساس تقسی  (. از طرف ،119ص

(. بدین معنا که براساس تبلیغ 54، ص1377گیرد )کرم ، تفاوت هدف و محتوای تبلیغ نشأت م 
های خاصی  بایید دوری کیرد؛ امیا، در های خاص  باید رعایت شود و از شیوهاز منظر امه ، شیوه

های نادرسیت وجیود  های صحی  و پرهیز از راههیچ تضمین  در مزوم استفاده از راه شیوۀ غیر امه 
هیای سیاسی  و ندارد. براساس سیاست حاک  بر این تبلیغات، اعی  از میذاهب، مکاتیب، جرییان

میرزی و بیا اهیداف و میرزی و بیرونغیر اسلام  خواه شرق  و یا غرب ، درون های طورکل  نظام به
گونه محدودیت  ندارد و براساس سیاست حاک ، اصیل  معنوی، استفاده از ابزار هیچمقاصد مادی یا 

امهی  در  ۀ. اساس دعوت و تبلیغ دین  به شییوکندجاری بر این است که هدف، وسیله را توجیه م 
، 1388کارگیری برهان، استدلال، موعظه و جیدال احسین اسیتوار اسیت )صیمدی و همکیاران،  به

ادِعذ إولِو »های تبلیغی  را براسیاس آییۀ مبارکیۀ ترین روشتوان جام،کل کل ، م (؛ اما به ش121ص

کِمَةو لَاِِّ  لِْو ظَةو اِِّ ـسَبونلو اَبلکَ بوِ ...ـحَسَََّةو لَجَِدوِِّ ـمَوِعو یَ أَحِسَنذ
ِِّاتوی هو تیوان بیه سیه حیطیۀ می  1؛«هم بوـ

ناخت  اشیاره دارد، موعظیه بیا . حکمت به بعد شی1شناخت ، عاطف  و رفتاری تقسی  کرد؛ زیرا که 
. ترتییب تقسیی  2عواطف انسان سروکار دارد و جدال احسن به ساحت رفتاری انسیان نظیر دارد؛ 

گونیه بیوده کیه در آغیاز، دعیوت بیه توحیید  : اینبیتمختار منطق  است؛ سیرۀ پیامبران و اهل
ییا رفتیاری داشیته، کردند که جنبۀ شناخت  دارد و سیپس، بیه مسیامل دیگیر کیه جنبیۀ عیاطف  م 
رو، از نظرترتیب  باید اول شناخت حاصل شود؛ زیرا شناخت منجیر بیه گیرایش  پرداختند. ازاینم 
 (.151، ص1396گردد )شریف  و همکاران، شود و گرایش تبدیل به رفتار م م 

های متعددی صورت پذیرفته که در زیر به تعدادی از در زمینۀ تبلیغات دین  و اسلام  پژوهش
(، در تحقیقی  بیا عنیوان بیرآوردی از پیامیدهای 1398آنها اشاره شده است. کیوه  و همکیاران )

روندهای دینداری در آیندۀ تبلیغ دین؛ به این نتیجه دست یافتند که برای تبیین شرایط تبلیغ دیین در 
دینی  امزامی   آینده، مطامعۀ فرایندهای اثرگذار بر تبلیغات و روندهای تغییر دینداری بر آیندۀ تبلییغ

های متنوع  همچون؛ تکثیر ای که عصر حاضر و همچنین در آینده، تبلیغات با چامشگونه است. به
های جدید مواجه خواهنید شید. صیمدی و همکیاران های تبلیغ  و ظهور رسانهدر امگوها و روش

ی قرار دهنید های تبلیغ در دنیای امروز را مورد واکاو(، در پژوهش  تلاش نمودند تا چامش1388)
عنوان ابزار جدید تبلیغ  در رابطه با تبلیغات اسلام  معرف  کردند.  های نوین ارتباط  را بهو رسانه

(، تعریف  جدید از تبلیغات اسیلام  را در غامیب ادبییات 1395در پژوهش  دیگر نیز، اردستان  )
                                                           

 (.125)نحل، « با حکمت و اندرز نیکو، به راه پروردگارت دعوت نما و با آنها به روشی نیکوتر استدلال و مناظره کن. »1
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در  ا دیگیر انیواع تبلیغیاتترین رکین و تفیاوت تبلیغیات اسیلام  را بیدهد و مه  م ارتباط  ارامه 
(، در پژوهشی  بیا 1393دانید. فرخی  )شیده می سوی  و یکسان  عمل مبلّغ با محتوای تبلیغ  ه 

دنبال بررسی   ای تا رسانۀ دین ؛ بیهعنوان جستاری نظری پیرامون نسبت دین و رسانه؛ از دین رسانه
ن است. در همین زمینه، با تمایز بین دی ای و رسانۀنسبت دین و رسانه مبتن  بر دو مفهوم دین رسانه

ای تمایز قامل شده است. نتایت پیژوهش دین و دین رسانه سطو  روش، محتوا و هدف، میان رسانۀ
های دینی  میرتبط بیا مجیاری ارتباطیات ای نمایش مناسک و آیینحاک  از آن است که دین رسانه

ویژه در  سط  مورد نظر در حوزۀ دیین را بیهباشند؛ اما رسانۀ دین  سه  م های مدرن سنت  در رسانه
(، 1395دهد. در تحقیق ، باقری و حسین  )اهداف و غایات دین  و اسلام  مدنظر قرار م حیطۀ 

کید بیر قیرآن کیری ، میورد  مدیریت تبلیغ  و دعوت رسول اکرم را در برخورد با اهل کتاب با تأ
، از ابعاد مختلف با دانش مدیریت پیامبر اعظ بررس  قرار دادند و بیان داشتند که سیرۀ تبلیغ  

که، مدیریت تبلیغ  ایشان در برابیر دگراندیشیان و پییروان  طوری پذیر است. بهپذیر و تحلیلمقایسه
ادیان امه  دیگر، مبین اصول لازم و اساس  تعامل و ارتباط با اهل کتاب در سراسر جهان در عصیر 

(، با تکییه 1397، شیرافکن و صاحبیان )رت ابراهی حاضر است. در واکاوی روش تبلیغ  حض
را تحلیل کننید  های موعظه و تبلیغ حضرت ابراهی سورۀ نحل، تلاش کردند تا روش 125بر آیۀ 

هیای تبلیغی  ایشیان، یعنی  موعظیه، برهیان و جیدال و به این نتیجه دست یافتند که از مییان روش
بردند، برهان بوده اسیت. ییاری و همکیارانش کار م  بهای که ایشان ترین روش تبلیغ احسن، مه 

هیای تبلییغ در فرهنیگ ها و تکنیک(، در پژوهش  تحت عنوان بررس  ابزارها، آداب، زمینه1397)
ای، بیشترین بهیره را ، از اهرم شرکت در جلسات مناظرهرضوی؛ اشاره نمودند که حضرت رضا

هیای برجسیته پیارادای  تبلییغ از جمله ویژگ  اند. ردهب م برای ترویت و نشر فرهنگ اصیل اسلام  
رضوی این بوده که همواره به سط  استعداد و میزان عقل مخاطب خود توجه داشتند و متناسیب بیا 

فرمودنید. حال و درک آنان، پیام خویش را تعدیل و مبلّغان خیود را نییز بیه ایین امیر سیفارش می 
عنوان س ال محوری تحقیق خود قرار داد و  اسلام را به (، س ال از چیست  تبلیغ در1395محمدی )

ها و ابزار تبلیغ اسلام  به بررس  این موضوع در عصر حاضر بپردازد. وی تلاشکرد تا با بیان ویژگ 
، در قیرآن کیری  پرداخیت و در این تحقیق به بررس  سیمای تبلیغ  مشترک پیامبران اومیوامعزم

خصوص زمان یا مکان خاص  نبودند؛ بلکیه تحیت هیر شیرایط  های آنان ماظهار داشت که شیوه
تیوان بیه خیوردن های تبلیغ  مشترک این بزرگواران، می ترین شیوهاند. از مه متفاوت از یکدیگر بوده

تفرقه و نفا  اشاره کیرد. روزی حلال و انجام عمل صام ، توصیه به صبر و استقامت، اقامۀ دین و عدم
 آمل ، امله جیوادیهای اخلاق  تبلیغ دین از منظر آیتتحقیق  با بررس  بایسته(، در 1391بوسیلک  )
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های عین  و اصول اخلاق  در تبلیغ دین ، توجه به آسیب ها محور اصل  پژوهش خود را، در ارزش
های اخلاق  در عرصۀ تبلیغ دین  قرار داده و بیر رفت از تعار های برونو عصری تبلیغ دین  و راه

داری در ابلاغ پیام، مطابقت عمل بیا  چون تلاش برای ابلاغ پیام دین نه هدایت مردم، امانت اصوم 
(، تحقیق خود را 1397گفتار و پرهیز از خودمحوری در دعوت تأکید کرده است. شکری و فقیه  )

هیای های اخلاق  تبلیغ دین و راهبا اهداف  چون ارتقای سط  کیف  تبلیغ، آشنای  مبلّغ با دشواری
رفت از آن انجام دادند و به این نتیجه دست یافتند که با رعایت اصول اخلاق  و دین  از جمله برون

گرایی  شناس ، حفظ وحدت میان مذاهب اسلام ، پرهیز از فرقهعفت، عدامت، احسان، مخاطب
  و توان مشکلات اخلاقی  تبلییغ اسیلامبودن، م گرای ، تکیه بر اصول مشترک و مردم  و حزب

(، با بیان این موضوع که در عصیر حاضیر، 1396دین  را از سر راه برداشت. هاشمیان و همکاران )
دار هسیتند؛ گری آحاد جامعیه را عهیدهو هدایت بیت های اهلمبلّغان دین ، وظیفۀ احیای آموزه

ار بعید؛ تحقیق خود را در راستای تدوین امگوی مطلوب مبلّغ دین  انجام دادند. ایین امگیو در چهی
هیای تبلییغ تبییین های تبلیغی  متناسیب بیا آن و عرصیههای اخلاق  مبلّغ، مخاطبان، شیوهویژگ 

ای چیون یکسیان  گفتیار و کیردار، هیای اخلاقی های تحقیق آنان نشان داد که ویژگ گردید. یافته
کیلام و بودن، شجاعت و قاطعییت، صیبر و اسیتقامت، نفیوذ شناس ، مردم شناس  و زمینهزمان

ترین فضایل  است که مبلّغ دین  در ارتباط با سه گروه کل  خیانواده، مخاطبیان انتقادپذیری از مه 
عام و مخامفان بایست  بدان مجهز باشد. در عرصۀ تبلیغ نیز، بر پرداختن به مسامل اعتقادی و تقیدم 

  خانواده، خویشاوندان و نوجوانان و جوانان بر سایرین اشاره نمودند.
 

 شناسی پژوهشوشر 

باشد. با توجه به ایین  م کاوش پیشایندها و پیامدهای تبلیغ اسلام  کارآمد  هدف پژوهش حاضر،
زمان از مزاییای هیر دو روش کمّی  و کیفی  یعنی   هدف، استفاده از روش  که بتواند به صورت ه 

، 1395)یاسیین  و همکیاران، رسید نظر می  های اکتشاف  و توصیف  اسیتفاده کنید؛ ضیروری بیهروش
(. زیرا، استفاده از رویکردهای کم  و کیف  به صیورت ترکیبی  در مقایسیه بیا ییک رویکیرد بیه 110ص

 (.2006 1دهد )کرسول و پلانیوکلارک،تنهای ، درک بهتری از مسامل پژوهش در اختیار محققان قرار م 
باشد کیه در پیارادای  صورت آمیخته م  های کیف  و کمّ  و بهبنابراین، این پژوهش بر پایۀ پژوهش

گنجد. پژوهش حاضر، از نظر هدف، کیاربردی و از حییث ماهییت و روش، در استقرای  و قیاس  م 
رو را خبرگیان  های اکتشاف  است. جامعۀ آماری در بخش کیفی  و کمّی  تحقییق پییشزمرۀ پژوهش

                                                           

1. Creswell   & Plano Clark. 
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نفیر  20گیری از روش گلومه برف  ا بهرهدهند که بمتشکل از فعالان حوزۀ تبلیغات اسلام  تشکیل م 
عنوان نمونه انتخاب شدند. با استناد به راهبرد پژوهش، کیه ییک پیژوهش آمیختیه اسیت؛ از آنان به

ای که جهیت گونه به شناس  تحقیق در دو بخش کیف  و کمّ  به تفکیک تشری  گردد.بایست  روش
 های زیر پیموده شده است:انجام پژوهش گام

 ؛با استفاده از مصاحبه با خبرگان کیف ؛ تعیین پیشایندها و پیامدهای پژوهش امف( گام
 ب( گام کم ؛ تأیید ابعاد پژوهش با استفاده از فن دمف  فازی.

سیاختاریافته بیا اعضیای آوری اطلاعات در مرحله کیف  پژوهش از مصاحبۀ نیمه جهت جم،
ابزار با توجه به روای  و پایای  تحقیقیات کیفی  در نظیر نمونه استفاده گردید که روای  و پایای  این 

هیای کمّی  اسیت. های کیف  متفاوت از پژوهشگرفته شد؛ زیرا، مفهوم روای  و پایای  در پژوهش
پذیری و به جای مفهیوم پاییای  شناسان کیف  به جای روای ، از اصطلا  انتقال روشبنابراین اغلب 

هیا و اسیتفاده از (. توصییف غنی  داده1397کننید )محمیدپور، ده می نیز از مفهوم تأییدپذیری استفا
شیود. مستندسیازی پذیری پژوهش اسیتفاده می های ویژۀ کدگذاری و تحلیل، برای تأمین انتقالروش

هیا و مراحیل نییز در ها و استفاده از شواهد و مستندات و ثبت فعامیتفرایندهای واکاوی و بررس  داده
 (.1392عنوان راهکار تأمین تأییدپذیری مورد نظر است )طباطبای  و همکیاران، بهراستای تأییدپذیری 

اساس، در پژوهش حاضر، در بخش کیف  و در رابطه با نحیوۀ اسیتخرام متغیرهیای مربوطیه،  براین
و از  1تی افیزار اطلیسمها و بیا اسیتفاده از نیرلازم به ذکر است که این امر با بررس  متون مصاحبه

است کیه بیرای  روش تحقیق کیفیمند، در گذاری زنده انجام شد. کدگذاری فرایندی نظامطریق کد
شیود. کار بیرده می  ها یا مضامین مستتر در نوشتار، گفتار یا مشاهدات بیهها، م مفهشناسای  مقومه

تیرین واحیدهای  هسیتند کیه در تجزییه و ها یا مضامین، پرارزشم مفهها، بدین صورت که، مقومه
ها باید مدنظر قرار گیرند و بیانگر منظور و معنای واقع  یک کلمیه ییا تحلیل محتوای متن مصاحبه

نمودن اصیطلاحات  کیه خیود جمله یا پاراگراف مستند خواهند بود. در نهایت، با ادغام و یکپارچه 
شیوند و پژوهشیگر بیه ها یا مضامین حاصل می ها، م مفهاند؛ مقومهفاده کردهکنندگان استمشارکت

پییردازد. ابییزار پییژوهش در بخییش کمّیی  نیییز، شییامل  م نگییارش توصیییف  جییام، از پدیییده 
نامیۀ دو باشد که در قامیب ییک پرسیششده م  است که در برگیرندۀ عوامل شناسای  اینامهپرسش

ک ، کی ،  ای میکیرت )خیلی گزینه  گیری از طیف پنتها( و با بهرهپیشایندها و پیامد بخشبخش  )
سی ال و  9نامه شامل ای که بخش پیشایندهای پرسشگونه زیاد( تنظی  شد. به متوسط، زیاد و خیل 

در خصوص تشری  دو واژه پیشایندها و پیامدها لازم  س ال بوده است. 9بخش پیامدهای آن شامل 
                                                           

1. Atlas.ti. 
                                                            

https://parsmodir.com/db/research/resqual.php
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حاضر، منظور از پیشایندها عوامل  هستند که در ایجاد تبلیغ اسیلام ، به ذکر است که در پژوهش 
کننده دارنید. از طرفی ، پیامیدها نییز، بییانگر دسیتاوردها و نتیایت حاصیل از تأثیر مثبت و تقویت

باشند. روای  ابزار پژوهش، در بخش کمّی  نییز از طرییق تبلیغات اسلام  در طول فرایند تبلیغ م 
ای  آن از طریق نرخ ناسازگاری تأیید شده است. برای حصول از روایی  محتیوای روای  محتوا و پای

هیای بودن هر عامل بیا انتخیاب یکی  از گزینیهنامه از خبرگان خواسته شد به میزان مناسبپرسش
پاسیخ « ضیرورت  نیدارد»و « مفید است وم  ضرورت  ندارد»، «ضروری است»طیف سه قسمت  

هیا های حاصل از خبرگان، تحلییل و بررسی  و آنگیاه ایین پاسیخپاسخ دهند. لازم به ذکر است که
 شوند.براساس فرمول زیر محاسبه م 

2

2
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e 


 
( بایید کمینیۀ مقیدار P<0.05با توجه به رابطۀ فو ، سط  میورد نییاز بیرای معنیاداری آمیاری )

CVR= 0.37 دست  ی  که، مقدار بهاز آنجا دست آید. منظور پذیرش، به برای هر عامل به آمده بیشتر
نامه تأیید گردید. بایسیت  اشیاره کیرد کیه در روش دمفی  فیازی از مقدار مورد نظر بوده، روای  پرسش

تیوان از رو، می شود. ازایینآوری م ها، دو بار و در دو مقط، زمان  متفاوت توزی، و جم،نامهپرسش
دو مرحله برای سنجش و بررس  پاییای  اسیتفاده کیرد.  زدای نرخ ناسازگاری و اختلاف میانگین فازی

زدایی  و نیرخ ناسیازگاری، اگیر ایین بدین صورت که در این رویکرد با بررس  اختلاف میانگین فازی
نامه از پایای  لازم برخوردار است و از آنجا کیه توان بیان داشت که پرسشکمتر باشد، م  1/0میزان از 

 1/0نامیه زدای  در دو مرحله برای پرسیشاری و اختلاف میانگین فازیدر پژوهش حاضر، نرخ ناسازگ
 نامۀ پژوهش پایای  لازم را دارد. توان نتیجه گرفت که پرسشتر است، م ک 

 
 های پژوهشیافته

 های بخش کیفییافته

 شناسایی پیشایندها و پیامدهای تبلیغ اسلامی کارآمد
گییری از مصیاحبۀ نیمیه شید، در گیام اول، بیا بهیره هیای قبلی  نییز بییانگونه کیه در بخیش همان

دسیت  ساختاریافته با خبرگان و با تجمی، اطلاعیات و اصیطلاحات بهآمیده از مشیارکت ،کننیدگان
های اصل  استخرام گردید که در نهایت به صورت پیشیایندها و پیامیدهای تبلییغ ها و م مفهمقومه

پیشایندها و پیامدهای تبلیغ اسلام  کارآمید نشیان  (1جدول )شدند. در اسلام  کارآمد شناسای  
 داده شده است.
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 های مرحلۀ اول. یافته1جدول 

 کدها پیامدها کدها پیشایندها
 K11 اعتمادسازی مردمی K1 تسلط به علوم مختلف

 K12 مبارزه با ظلم و فساد K2 شناسیمخاطب
 K13 ادیان مختلفجذب پیروان  K3 روز و کارآمد های بهاستفاده از فناوری

 K14 گستریعدالت K4 رعایت اخلاق اسلامی
 K15 رفع نیازهای دینی مردم K5 نبودن آن استمرار در تبلیغ و فصلی

 K16 های آنمبارزه با تهاجم فرهنگی و رفع آسیب K6 دارا بودن فن بیان
 K17 افزایش وحدت و انسجام جامعه K7 بودجه و امکانات مالی کافی

 K18 های تبلیغارزیابی شیوه K8 مبلّغانهمگرایی علم و عمل 
 K19 گیری الگوهای مناسب برای خودسازیشکل K9 های تبلیغی متنوعشیوه

 های پژوهشمنبع: یافته
 
 های بخش کمّی در بخش فازییافته

یف متغیرهای کلامی  تعر
پیشیایندها و پیامیدهای تبلییغ اسیلام  در مرحله دوم و بعد از احصاء هدف اول یعنی  شناسیای  

پیذیرفت و کارآمد، بایست  اجماع نظری خبرگان تحقیق بر این پیشیایندها و پیامیدها صیورت می 
گرفت که جهت رسیدن به این هدف از روش دمفی  عنوان  هدف دوم، انجام م  بندی آنهابهاومویت

، توسییط ایشیییگاوا و 1993اسییتفاده شیید. روش دمفیی  فییازی، روشیی  اسییت کییه در سییال  1فییازی
 4و نظریۀ مجموعۀ فازی، 3روش دمف  سنت پیشنهاد شد. در واق،، این روش از ترکیب  2همکارانش

هیای تحقییق( جهیت تصیمیمات حاصل گردید که منجر به درک مشترک از نظرات خبرگان )نمونه
 5ی مثلثی ،تیوان از اعیداد فیازشود. از طرف ، برای انتخاب تواب، عضویت فیازی، می گروه  م 

استفاده کرد که در این روش از تواب، عضویت مثلث  و  7و اعداد فازی گوس  6ایاعداد فازی ذوزنقه
، 1396مییارکلام  و همکیاران، شیود )صیمدیتئوری فازی برای حل تصمیمات گروه استفاده م 

نامیه دمفی  فیازی در اختییار خبرگیان تبلییغ (. بنابراین، ابعاد استخراج  در قامیب پرسیش66ص
اسلام  قرار گرفت و خبرگان از طریق متغیرهای کلام  پنت میکرت ، میزان موافقت خیود را اظهیار 
کردند. از آنجا که خصوصیات متفاوت افراد بر تعابیر ذهن  آنها نسبت به متغیرهای کیف  تأثیرگذار 

                                                           

1. Fuzzy Delphi Method. 

2. Ishikawa   & etal. 
3. The Traditional Delphi Method. 

4. Fuzzy Set Theory. 

5. Triangular fuzzy numbers. 

6. Trapezoidal fuzzy numbers. 

7. Gaussian fuzzy numbers. 
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خبرگان با ذهنیت یکسان به  1کیف  )متغیرهای کلام (،است، از این رو، با تعریف دامنۀ متغیرهای 
، نیز نحوۀ تبدیل متغیرهای کلام  به اعداد فازی مثلثی  2دهند. در جدول شمارۀ ها پاسخ م س ال

 نشان داده شده است. 2شدهو اعداد فازی قطع 
 

 . جدول اعداد فازی مثلثی2جدول 
 شدهاعداد فازی قطعی اعداد فازی مثلثی متغیر کلامی

 75/0 (1، 1، 75/0) خیلی زیاد
 5625/0 (1، 75/0، 5/0) زیاد

 3125/0 (75/0، 5/0، 25/0) متوسط
 0625/0 (0، 25/0، 5/0) کم

 0625/0 (0، 0، 25/0) خیلی کم

 
بیه شیکل رابطیۀ زییر  3شده در جدول فو  با استفاده از رابطۀ مینکووسیک اعداد فازی قطع 

حید  mحد متوسط عدد فازی مثلث ، αحدبالای عدد فازی مثلث ، β محاسبه شدند. در این رابطه،
 پایین عدد فازی مثلث  است.

𝑥 = 𝑚 +
𝛽 − 𝛼

4
 

 نظرسنجی مرحلۀ اول 

نامیه بیه خبرگیان داده شید و بیا توجیه بیه گزینیۀ شده در قامب پرسشدر مرحله اول ابعاد شناسای  
هیای قیید شیده در شیده، نتیایت حاصیل از بررسی  پاسیخمتغیرهیای زبیان  تعرییف پیشنهادی و

دست آوردن میانگین فازی متغیرهیا میورد بررسی  قیرار گرفیت. بیرای محاسیبۀ  نامه برای بهپرسش
 میانگین فازی از روابط زیر استفاده گردید.

 

 
𝐴𝑖 = (𝑎1

𝑖, 𝑎2
𝑖 , 𝑎3

𝑖 ) , 𝑖 = 1,2,3, … , 𝑛 

 
𝐴𝑎𝑣𝑒 = (𝑚1, 𝑚2, 𝑚3) = (

1
𝑛

∑ 𝑎1
(𝑖)

𝑛

𝑖=1

,
1
𝑛

∑ 𝑎2
(𝑖)

𝑛

𝑖=1

,
1
𝑛

∑ 𝑎3
(𝑖)

𝑛

𝑖=1

) 
 

                                                           

1. Verbal variables. 

2. Defined fuzzy numbers. 

3. Minkowski formula. 
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کننیده دییدگاه خبرگیان اسیت. بعید از بییان 𝐴𝑎𝑣𝑒ام و  iبیانگر دیدگاه خبیره  𝐴𝑖در رابطه فو ، 
شده به هر بعد مورد شمارش و بررس  قیرار گرفیت های داده ها، تعداد پاسخنامهآوری پرسشجم،

 ارامه شده است. 3شده در جدول های دادهاول، نتایت شمارش پاسخکه در نظرسنج  مرحلۀ 
 

 های مرحلۀ اول نظرسنجی: نتایج شمارش پاسخ3جدول 

 پیشایندها و پیامدهای تبلیغ اسلامی کارآمد
 خیلی کم کم متوسط زیاد خیلی زیاد متغیرها

 0 0 0 4 16 تسلط به علوم مختلف
 0 0 3 10 7 شناسیمخاطب

 0 0 5 12 3 روز و کارآمد ههای باز فناوریاستفاده 
 0 0 1 12 7 رعایت اخلاق اسلامی

 0 0 2 7 11 نبودن آناستمرار در تبلیغ و فصلی 
 0 0 1 13 6 دارا بودن فن بیان

 0 0 3 7 10 بودجه و امکانات مالی کافی
 0 0 2 15 3 انهمگرایی علم و عمل مبلّغ

 0 0 0 6 14 های تبلیغی متنوعشیوه
 0 0 0 8 12 اعتمادسازی مردمی
 0 0 4 7 9 مبارزه با ظلم و فساد

 0 0 0 10 10 جذب پیروان ادیان مختلف
 0 0 0 10 10 گستریعدالت

 0 0 0 9 11 رفع نیازهای دینی مردم
 0 0 0 7 13 های آنمبارزه با تهاجم فرهنگی و رفع آسیب

 0 0 0 5 15 افزایش وحدت و انسجام جامعه
 0 0 0 7 13 های تبلیغارزیابی شیوه

 0 0 0 15 5 گیری الگوهای مناسب برای خودسازیشکل
 های پژوهشمنبع: یافته

 
شده به هریک از ابعاد تعیین گردید و بعد از محاسبه میانگین ههای دادبعد از اینکه تعداد پاسخ

مینکووسیک  بیرای محاسیبه هیر متغییر شده و فرمیول فازی مثلث  برای ابعاد از اعداد فازی قطع 
 ارامه شد. 4استفاده شد. نتایت حاصل از میانگین فازی و فازی زدای  ابعاد در جدول 
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 های خبرگان حاصل از نظرسنجی مرحلۀ اول. میانگین دیدگاه4جدول 

 های پژوهشمنبع: یافته

 
آمده از دست  با اتمام نظرسنج  در مرحلۀ اول لازم است که دور دوم نیز انجام شود، تا نتایت به

 هر دو مرحله باه  مقایسه و نتیجه مشخص شود.
 

 نظرسنجی مرحلۀ دوم 

شیده بیه هیر م مفیه در مرحلیۀ دوم و بعید از محاسیبۀ های دادهشدن تعداد پاسخپس از مشخص
شده بیرای هیذ م مفیه ها از فرمول مینکووسک ، اعداد فازی قطع م مفه میانگین فازی مثلث  برای

 نشان داده شده است. 5ها در دور دوم در جدول محاسبه شد. نتایت شمارش پاسخ
 

 های مرحلۀ دوم نظرسنجی. نتایج شمارش پاسخ5جدول 

 پیشایندها و پیامدهای تبلیغ اسلامی کارآمد
 خیلی کم کم متوسط زیاد خیلی زیاد ابعاد

 0 0 0 1 19 تسلط به علوم مختلف
 0 0 0 11 9 شناسیمخاطب
 0 0 3 10 7 های بروز و کارآمداستفاده از فناوری

 متغییرها میانگین فازی مثلثی زدایی شده(کریسپ )مقدار فازی مقدار
 تسلط به علوم مختلف (7/0و  95/0و  1) 712/0
 شناسیمخاطب (55/0و  8/0و  962/0) 59/0

 روز و کارآمد ههای باستفاده از فناوری (475/0و  725/0و  937/0) 528/0
 رعایت اخلاق اسلامی (575/0و  825/0و  987/0) 615/0
 نبودن آناستمرار در تبلیغ و فصلی  (612/0و  862/0و  975/0) 640/0
 دارا بودن فن بیان (562/0و  812/0و  987/0) 605/0
 بودجه و امکانات مالی کافی (587/0و  837/0و  962/0) 618/0
 انهمگرایی علم و عمل مبلّغ (512/0و  762/0و  975/0) 656/0
 های تبلیغی متنوعشیوه (675/0و 925/0و  1) 693/0
 اعتمادسازی مردمی (612/0و  862/0و  1) 646/0
 مبارزه با ظلم و فساد (625/0و  862/0و  1) 659/0
 جذب پیروان ادیان مختلف (587/0و  825/0و  925/0) 909/0
 گستریعدالت (605/0و  9/0و  975/0) 99/0

 رفع نیازهای دینی مردم (650/0و  9/0و  987/0) 987/0
 آنهای مبارزه با تهاجم فرهنگی و رفع آسیب (662/0و  912/0و  975/0) 990/0
 افزایش وحدت و انسجام جامعه (612/0و  862/0و  1) 956/0
 های تبلیغارزیابی شیوه (625/0و  875/0و  987/0) 965/0
 گیری الگوهای مناسب برای خودسازیشکل (587/0و  837/0و  975/0) 934/0
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 پیشایندها و پیامدهای تبلیغ اسلامی کارآمد
 0 0 1 10 9 رعایت اخلاق اسلامی

 0 0 0 7 13 نبودن آناستمرار در تبلیغ و فصلی
 0 0 1 11 8 دارا بودن فن بیان

 0 0 0 7 13 بودجه و امکانات مالی کافی
 0 0 0 14 6 همگرایی علم و عمل مبلّغان

 0 0 0 9 11 های تبلیغی متنوعشیوه
 0 0 0 11 9 اعتمادسازی مردمی
 0 0 0 11 9 مبارزه با ظلم و فساد

 0 0 0 11 9 جذب پیروان ادیان مختلف
 0 0 0 13 7 گستریعدالت

 0 0 0 12 8 رفع نیازهای دینی مردم
 0 0 0 10 10 های آنآسیبمبارزه با تهاجم فرهنگی و رفع 

 0 0 0 9 11 افزایش وحدت و انسجام جامعه
 0 0 0 10 10 های تبلیغارزیابی شیوه

 0 0 0 13 7 گیری الگوهای مناسب برای خودسازیشکل
 های پژوهشمنبع: یافته

 
مییانگین فیازی شده به ابعاد در دور دوم تعیین شد و بعد از محاسبه های داده  بعد از آنکه تعداد پاسخ

شده مقدار هر بعد تعیین شد که نتیایت مثلث  برای ابعاد، با کمک فرمول مینکووسک  و اعداد فازی قطع 
 باشد.م  6حاصل از میانگین فازی و فازی زدای  )مقدار کریسپ( در دور دوم به شر  جدول 

 
 های خبرگان حاصل از نظرسنجی مرحلۀ دوم. میانگین دیدگاه6جدول 

 متغیرها میانگین فازی مثلثی زدایی شده()مقدار فازی کریسپمقدار 
 تسلط به علوم مختلف (75/0و  1و  1) 750/0
 شناسیمخاطب (612/0و  862/0و  1) 646/0
 های بروز و کارآمداستفاده از فناوری (55/0و  8/0و  962/0) 598/0
 رعایت اخلاق اسلامی (612/0و  862/0و  987/0) 643/0
 نبودن آناستمرار در تبلیغ و فصلی  (662/0و  912/0و  1) 684/0
 دارا بودن فن بیان (587/0و  837/0و  987/0) 624/0
 بودجه و امکانات مالی کافی (662/0و  912/0و  1) 684/0
 انهمگرایی علم و عمل مبلّغ (575/0و  825/0و  1) 618/0
 متنوعهای تبلیغی شیوه (637/0و  887/0و  1) 665/0
 اعتمادسازی مردمی (65/0و  9/0و  1) 675/0
 مبارزه با ظلم و فساد (625/0و  825/0و  95/0) 656/0
 جذب پیروان ادیان مختلف (525/0و  762/0و  88/0) 886/0
 گستریعدالت (625/0و  875/0و  97/0) 96/0
 رفع نیازهای دینی مردم (612/0و  862/0و  987/0) 95/0
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 متغیرها میانگین فازی مثلثی زدایی شده()مقدار فازی کریسپمقدار 
 های آنمبارزه با تهاجم فرهنگی و رفع آسیب (625/0و  875/0و  975/0) 96/0
 افزایش وحدت و انسجام جامعه (775/0و  825/0و  1) 93/0

 های تبلیغارزیابی شیوه (775/0و  825/0و  987/0) 928/0
 گیری الگوهای مناسب برای خودسازیشکل (55/0و  8/0و  975/0) 906/0

 های پژوهشمنبع: یافته

 
شیده زدایی انجام نظرسنج  در هر دو مرحله؛ لازم است که اختلاف مییان مییانگین فیازی با

 است. 7)مقدار کریسپ( ابعاد مورد بررس  قرار گیرد که نتایت به شر  جدول شمارۀ 
 

 های خبرگان حاصل از نظرسنجی مرحلۀ دوم: میانگین دیدگاه7جدول 

 متغیرها مقدار کریسپ مرحله اول مقدار کریسپ مرحله دوم اختلاف مقدار کریسپ
 تسلط به علوم مختلف 712/0 750/0 03/0
 شناسیمخاطب 59/0 646/0 05/0
 های بروز و کارآمداستفاده از فناوری 528/0 598/0 07/0
 رعایت اخلاق اسلامی 615/0 643/0 02/0
 نبودن آناستمرار در تبلیغ و فصلی  64/0 684/0 04/0

 دارا بودن فن بیان 605/0 624/0 019/0
 بودجه و امکانات مالی کافی 618/0 684/0 066/0
 مبلّغانهمگرایی علم و عمل  656/0 618/0 038/0
 های تبلیغی متنوعشیوه 693/0 665/0 028/0
 اعتمادسازی مردمی 646/0 675/0 02/0

 مبارزه با ظلم و فساد 659/0 656/0 003/0
 ادیان مختلفجذب پیروان  909/0 886/0 022/0
 گستریعدالت 99/0 96/0 02/0
 رفع نیازهای دینی مردم 98/0 95/0 03/0

مبارزه با تهاجم فرهنگی و رفع  990/0 96/0 03/0
 های آنآسیب

 افزایش وحدت و انسجام جامعه 956/0 93/0 02/0
 های تبلیغارزیابی شیوه 965/0 928/0 03/0

مناسب برای گیری الگوهای شکل 934/0 906/0 02/0
 خودسازی
 های پژوهشمنبع: یافته

 
شده در مرحلۀ و مقایسۀ آن با نتایت مرحلۀ دوم، در صورت  های ارامهباتوجه به مقایسه نتایت دیدگاه

باشید، در ایین صیورت، فراینید  1/0زدای  شده، در دو مرحله کمتیر از که اختلاف بین میانگین فازی
شیده نظیر خبرگیان در دو زدایی  به اینکه اختلاف مییانگین فیازیشود. با توجه  م نظرسنج  متوقف 



                        1401پاییز و زمستان / 28ش/ 14س/ علوم اجتماعی اسلام و  118

 

بود، خبرگان در خصوص عوامل کلییدی )پیشیایندها و پیامیدها( تبلییغ اسیلام   1/0مرحله کمتر از 
کارآمد به اجماع رسیدند و نظرسنج  در این مرحله متوقف شد. این بدان معناست که خبرگان دییدگاه 

 اند.لیدی )پیشایندها و پیامدها( تبلیغ اسلام  کارآمد داشتهتقریبار یکسان  به عوامل ک
 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

هدف پژوهش حاضر واکاوی پیشایندهای و پیامدهای تبلیغ اسلام  کارآمد بوده است. در این راسیتا، 
م به اسیتخرام نیه پیشیایند شیامل: تسیلط بیه علیو ها بایست  عنوان داشت نتیجۀ حاصل از تحلیل داده

روز و کارآمید، رعاییت اخیلا  اسیلام ، اسیتمرار در تبلییغ و  هیای بیهمختلف، اسیتفاده از فنیاوری
نبودن آن، دارا بودن فن بیان، بودجه و امکانات میام  کیاف ، همگرایی  علی  و عمیل  مبلّغیان، فصل 

ندهای تبلیغ تک پیشای شناس ؛ انجامید. بنابراین، توجه عمیق به تکهای تبلیغ  متنوع و مخاطبشیوه
رسد. زیرا که، رعایت و توجه عمییق نظر م  اسلام  کارآمد حاصل از نتایت پژوهش حاضر، امزام  به

کننده یا پیشایندهای تبلییغ اسیلام  کارآمید، منجیر بیه تحقیق پیامیدهای به هر یک از عوامل تسهیل
، مبیارزه بیا ظلی  و متعاقب آن خواهد شد. با توجه به نتایت حاصل از پژوهش، اعتمادسیازی مردمی 

گستری، رف، نیازهای دین  مردم، مبارزه با تهیاج  فرهنگی   فساد، جذب پیروان ادیان مختلف، عدامت
گیری امگوهای های تبلیغ و شکلهای آن، افزایش وحدت و انسجام جامعه، ارزیاب  شیوهو رف، آسیب

ارآمد هستند. دربارۀ هیر ییک از مناسب برای خودسازی؛ نه پیامد اصل  از پیامدهای تبلیغ اسلام  ک
کننده نیز بایست  اظهار داشیت کیه بیه فیر  در رابطیه بیا پیشایندها یا عوامل کلیدی تسهیل و تسری،

شناس  اوست. اگیر شناس ؛ بیشترین رمز موفقیت مبلّغ دین ، وابسته به مردم پیشایندی چون مخاطب
اثر خواهد بود. پیام، هیر چنید حیق و اثر و یا ب   درست  گام بردارد، تبلیغش ک در این میدان، نتواند به

رسان، هر چند خامص و عام  و آگاه، اگر محیط و آن سوی گفت خویش  منطق  و مستدل باشد و پیام
شیناخت فرهنیگ و  بیرد. را به شایستگ  نشناسد و شیوۀ جذب و حفظ مردم را نداند، راه به جای  نم 

های رایت، در نظر گیرفتن نیازهیا، کمبودهیا و طلاحات و مثالآداب و رسوم مل ، قوم ، آگاه  به اص
هیای میردم، ارزییاب  مشکلات ویژه مردم هر منطقه و نیز توجه به میزان تحصییلات و سیط  آگیاه 

یاب  مفاسید و موقعیت شغل  و کسب و کار مخاطبان و نیز شناخت مسامل ضروری و اساس  و ریشه
گونه، از شیرایط اساسی  کیار مبلّغیان دینی   و مسامل  دیگر از اینهای مردمان و شنوندگان، نابسامان 

گونه تضمین  برای نفوذ کلام و پیام وجود نیدارد. است. بدون شناخت زمینۀ تبلیغ و روحیۀ مردم، هیچ
عنوان ییک نخبیه در رابطه با تسلط به علوم مختلف، بایست  به این نکته اشاره شود که هر مبلّغ  باید به

بیر آن، بایسیت   . مبلّغ باید از متوسط جامعه، ضریب هوش  بیالاتری داشیته باشید. افزونمطر  باشد
خواهد تبلیغ کند، اشراف کامل و کیاف  داشیته باشید. بایید حتمیار از علیوم نسبت به موضوع  که م 
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شناس  مطل، باشد. و اما در رابطه با رعایت اخیلا  اسیلام  بایید شناس  و مردم شناس ، روانجامعه
ای بیرای تنها سبب رستگاری در قیامیت اسیت، بلکیه وسییله اشاره کرد که فضایل اخلاق  اسلام  نه

شیوند، اینجاسیت کیه بیه اهمییت سیخن سعادت و خوشیبخت  در زنیدگ  دنییا هی  محسیوب می 
اَ َ   نَیْنای ناارا »فرماید: بری  که م پ  م  آمیز امیرم منان عل حکمت نَّ َُ او  ُُ َ   لَوْ کُنّاا   نَرْ

جاحِ  ها مِمّا تَدُلُّ عَلَی سَبیلِ النَّ ؛ اگر ما امییدی ثَوابا َ   عِقابا لَکانَ یَنْبَغی لَنا اَنْ نُطالِبَ بِمَکارِمِ اَ خْلاقِ فَاِنَّ
داشتی ، شایسته بود بیه سیراغ فضیایل اخلاقی  به بهشت و ترس  از دوزخ و انتظار ثواب و عقاب نم 

رعایت مسیامل اخلاقی  از سیوی مبلّیغ دینی  باعیث «. رستگاری هستند بروی ؛ چرا که آنها راهنمای
شود. مبلّغ با اخلا  توجه مردم و مخاطبان را به خود جلب  و زمینیۀ  موفقیت بیشتر او در تبلیغ دین م 

کنید و ایین محبوبییت و مقبومییت مردمی  ارتباط و ایجاد محبت بین مبلّغ و مخاطیب را فیراه  می 
تر بتواند به تصحی  افکار و رفتار میردم بپیردازد. شخصییت  کند تا او بهتر و آسانم  ای را فراه زمینه

دهید؛  شود تا معارف دین  را به صیورت عملی  بیه میردم آمیوزش  چنین مبلّغ ، خود، دانشگاه  م 
ل هیایش و بیه دنبیا گونه که عدم رعایت مسامل اخلاق  از سوی مبلّغ، مردم را نسبت به او و آموزه همان

سیازد و آن، نسبت به دین و روحانیت بدبین و مخاطبان را از این مناب، کسیب معرفیت دینی  دور می 
نتیجیه و ییا بیا سیوء  ارتباط مردم با آنها را تهدید، تضعیف، تحدید و در نهایت قط، کرده و تبلیغ را بی 

یغ  پرداختیه شیده و کند، از این جهت ضرورت دارد به بحث اخلا  مبلّغ در امور تبلنتیجه همراه م 
تیر  های  که یک مبلّغ باید در عرصۀ تبلیغ بدان توجه داشته باشد، بررس  شیود تیا راه اخلاقی  شاخصه

نبیودن آن تر و هموارتر شود. در رابطه با پیشایند امر اسیتمرار در تبلییغ و فصیل   زیستن مبلّغان روشن
اوم است. بایید بیه میوازات رشید عقلی  و باید گفت تبلیغ آموزش است و آموزش، امری مستمر و مد

تحول روان  آدم ، مفاهی  را به وی انتقال داد و از شتاب و فشار پرهیز کرد. قدرت بیان و سخن گفیتن 
های انسان و شاخص امتیاز او از حیوانات است و خداوند، ایین نییرو را در خلقیت او نهیاده از ویژگ 

مَ ذ اِّبِنَِنَ »فرماید:  ن م سوره امرحم 4و  3است. قران مجید در آیه  نسَِنَ، عَنا
؛ انسان را آفرید و خَنَقَ الاءِو

ای داشت که یک مبلّغ باید با اصول در رابطه با فن بیان باید به این موضوع اشاره«. بیان را به او آموخت
ساسیات . تحریک حس زیباگرای  در مخاطب: مبلّغ باید بتواند اح1زیر فن بیان خود را تقویت نماید: 

تواند در ابتدای سخن با یک بیان ادب  توجه مخاطبان را بیه بحیث زییاد شنوندگان را برانگیزد؛ مثلار م 
توان توجه مخاطب . توجه و تمرکز بخشیدن به تفکر و اندیشۀ مخاطب: مثلار با طر  س ال، م 2 ؛کند

 ؛های  تعجیب مخاطیب را برانگییزد . تحریک حس اعجاب مخاطب: یعن  با بیان مثال3 ؛را زیاد کرد
ای برخورد کند کیه اعتمیاد گونه . تحریک عواطف و احساسات دین  در مخاطب: یعن  مبلّغ باید به4

مخاطبان به او جلب شود و آنها سیخن او را کیاملار بپذیرنید. بنیابراین مطامیب بایید مسیتند، قیوی بیا 
آنها نشود. همیاهنگ  گفتیار  ل و منطق  باشد و به اندازۀ فه  مخاطبان باشد تا موجب اعترا استدلا
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گذارد. انسان همواره به عمل برخاسته از تقوا و کردار مبلّغ تأثیر مثبت و عمیق  بر اطرافیان او بر جا م 
نهد و افرادی کیه اعمیام  و عدامت و آزادی، بیشتر از سخنان زیبا دربارۀ تقوا و عدامت و آزادی ارم م 

اند، همواره مورد ستایش مردم بوده و هستند. تنها با عمیل مطیابق بیا در راستای این صفات نیک داشته
کنید. در مقامیه تیلاش در فرهنیگ اسیلام  سخن است که مبلّغ صداقت خود را در تبلیغ اثبیات می 

آید و از سخن از زبان بیرون م »فرماید: : استاد مطهری درباره این ویژگ  مبلّغ م نویسنده بیان داشته
پیرامون حق و عیدامت و انصیاف و «. آوردگذرد، وم  عمل انعکاس  عمیق در رو  پدید م گوش م 

وکسری وجیود نیدارد.  کرم و تقوا و گذشت و فداکاری و آزادی سخن زیاد گفته شده و از این جهت ک 
شود، خود کرم و امت است. آنچه کمتر یافت م شود، عمل به حق و طبق عدچیزی که کمتر یافت م 

روست که بشر کمتر بیه سیخن  تقواست. چیزی که کیمیاست، واقعیت فداکاری و گذشت است. ازاین
رو  بیه آورد؛ یعن  آنجا که بیا شخصییت  روکند؛ اما در مقابل عمل سر تعظی  فرود م  و گفتار توجه م 

سازد و روح  آزاد شود و تقوا و پرهیزکاری را پیشه م  نم شود که حقیقتار از حق و عدامت منحرف م 
های مختلف در تبلیغ اسیتفاده شود. مبلّغ باید بتواند از روشمند م دارد، خود به خود خاض، و علاقه

هیای های سنت  و نوین است. در رابطیه بیا روشنماید. آنچه در این زمینه وجود دارد تقابل میان روش
شناسی  تبلییغ، بتیوان در های جدید حامز اهمیت است. شاید از دییدگاه روانفناورینوین استفاده از 

های مدرن در جوام، مختلف و مخاطبیان متنیوع بیه های سنت  و روشمورد مقایسۀ تأثیرگذاری روش
باشد کیه قابلییت های  کل  م وگو نشست؛ اما باید توجه داشت که تبلیغ دین  تحت تأثیر آموزه گفت

با هر دو روش سنت  و مدرن را دارد. دربارۀ پیامدهای حاصل از پیژوهش یعنی ؛ اعتمادسیازی انطبا  
گستری، رف، نیازهای دینی  میردم، مردم ، مبارزه با ظل  و فساد، جذب پیروان ادیان مختلف، عدامت

 هیایهای آن، افزایش وحدت و انسیجام جامعیه، ارزییاب  شییوهمبارزه با تهاج  فرهنگ  و رف، آسیب
چنینی   گیری امگوهای مناسب برای خودسازی، بایست  اظهار داشت کیه پیامیدهای اینتبلیغ و شکل

پژوهش ییا همیان پیشیایندهای پیژوهش کیه کنندۀ کلیدی ای با عوامل تسهیلرابطۀ محک  و دو طرفه
ایندها، تفضیلار دربارۀ آنها صحبت شد؛ دارند. زیرا که، با رعایت و توجه عمیق به هرییک از ایین پیشی

توان وقوع هر یک از پیامدهای ذکر شده را انتظار داشت. در رابطه بیا پیامید اعتمادسیازی مردمی ، م 
هیا بیه توانند بیا تعامیل سیازنده بیا رسیانهمبلّغان دین  و نهادهای فعال در حوزۀ تبلیغات اسلام ، م 

یشتر در فضای مجازی فعال شیوند و ای که بگونه های دین  مردم بپردازند. بهتعدیل انتظارات و خواسته
عملکرد خود را به شکل مستقی  به مردم ارامه نمایند. امبته، تبلیغات اسلام  زمیان  بیه بهتیرین شیکل 

هیای تبلیغیات  توجیه داشیته باشیند و از ممکن ارامه خواهد شد که مبلّغان دین ، به همۀ رسانه و روش
کدام کارکرد خاص و مخاطبیان وییژۀ خیود را داراسیت.  همۀ آنها به شکل یکسان بهره گیرند؛ زیرا، هر

مبارزه با ظل  و فساد و جذب پییروان ادییان مختلیف نییز از جملیۀ پیامیدهای  هسیتند کیه توجیه بیه 
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نمایید. زییرا  م تر های تبلیغ  متنوع را پر رنگپیشایندهای  چون همگرای  عل  و عمل مبلّغان و شیوه
های مختلیف، پایبنیدی خیود را های متنوع تبلیغات  و رسانهگیری از روشتوانند با بهرهکه، مبلّغان م 
که، مردم نیز با مشیاهدۀ اعمیال واقعی   مورد تبلیغ خود، به نمایش عموم گذارند. طوری به اصول دین 

شده، ایمان آورند. این موضوع بییانگر ارتبیاط قیوی راست  و صداقت تبلیغات اسلام  انجام مبلّغان به
بر آن، در حیطیۀ جیذب  باشید. مضیافیامد با پیشایندی چون همگرای  عل  و عمل مبلّغان می این پ

پیروان ادیان مختلف، بایست  به این نکته توجه داشت که قرآن مجید، نه تنهیا عقایید و اعمیال پییروان 
شیان و نیه پرست  عمل  و اعتقیادیداند، بلکه آنها را براساس میزان حقدیگر ادیان را یکسره باطل نم 

بنیدی پییروان هیر دیین نییز همیین کند. معیار قرآن مجید، بیرای دسیتهبندی م اصول ظاهری، دسته
وگوی بین ادییان مختلیف تواند در عصر حاضر، به نزدیک  و گفتپرست  است که این موضوع م حق

وین، این نزدیکی  و گیری از اصول منطق  تبلیغات اسلام  نتوانند با بهرهکمک کند. مبلّغان دین ، م 
گستری، از جملۀ دیگیر پیامیدهای حاصیل از وگوی میان ادیان مختلف را تسهیل نمایند. عدامت گفت

عنوان یک  از اهداف بعثت انبیاء و حکومیت دینی ، بسییار حیامز اهمییت  پژوهش حاضر است که به
بخشییدن جهت تحققاست. تلاش صادقانه و پیگیر انبیاء و جانشینان آن برای تشکیل حکومت، فقط 

داران تبلیغات اسیلام  عنوان عهده ها بوده است. مبلّغان دین  نیز، بهبه عدامت اجتماع  در تمام زمینه
بایست ، همواره به این موضوع توجه نمایند و نسبت به اعمال آن در محتیوای تبلیغیات  خیود، همیّیت 

عیان نمیود کیه ایین پیامید از جملیۀ عوامیل نشان دهند. در رابطه با رف، نیازهای دینی  میردم، بایید اذ
های دین ، هستند؛ زیرا که، با تقوییت پیشیایندی بماننید تسیلط بیه علیوم کنندۀ مردم به گرایشجذب

های مختلف مردم آگیاه شیوند و درصیدد های گروهتوانند از نیازها و خواستهمختلف، مبلّغان دین  م 
در کنار . عنوان نکتۀ مثبت در تبلیغات خود مطر  نمایند را بهنمودن آنها برآمده و از این موضوع مرتف،

کننیده ، همواره تأثیری تعییین«نرم»افزاری، عوامل غیرمادی و به اصطلا  عوامل متعدد و متنوع سخت
هیای آن از مبارزه با تهیاج  فرهنگی  و رفی، آسییب های مختلف دارند کهها و چامشدر نتیجۀ رقابت

صحی  زمان، مکان و نحوۀ مواجهه امری است که تاحیدود زییادی در گیرو جملۀ آنهاست. تشخیص 
اسیتقلال »فرماید: در این باره م  خمین امام باشد.ای چون تبلیغات اسلام  م گیرانهاعمال پیش

شک بالاترین و والاترین عنصری که در موجودییت هیر جامعیه دخامیت فرهنگ، استقلال جامعه، ب 
ن جامعه است. اساسیار فرهنیگ هیر جامعیه هوییت و موجودییت آن جامعیه را اساس  دارد، فرهنگ آ

دهد و با انحراف فرهنگ، هر چند جامعه در بعدهای اقتصادی، سیاس ، صنعت  و نظیام  تشکیل م 
ای وابسیته بیه فرهنیگ ته  اسیت. اگیر فرهنیگ جامعیهقدرتمند و قوی باشد، وم  پوچ و پوک و میان

کنید و گردد، ناچار دیگر ابعاد آن جامعه به جانب مخامف گرایش پیدا م  مخامف باشد و از آن مرتز 
دهید. اسیتقلال و شود و موجودیت خیود را در تمیام ابعیاد از دسیت می سرانجام در آن مستهلک م 
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اندیشی  اسیت کیه گمیان شیود بیا گیرد و سادهموجودیت هر جامعه از استقلال فرهنگ آن نشأت م 
جهیت و از روی اتفیا  پذیر است. بی استقلال در ابعاد دیگر یا یک  از آنها امکانوابستگ  فرهنگ ، 

نیست که هدف اصل  استعمارگران، که در رأس تمام اهداف آنان است، هجوم به فرهنگ جوامی، زییر 
(. بنابراین و با توجه به این سخن مبارک، بایست  جهت تحقق مبیارزه 15)صحیفۀ نور، م «سلطه است

ریزی و داشتن برنامیه را از جملیۀ ضیروریات مهی  در نظیر گرفیت. یکی  از فرهنگ ، برنامه با تهاج 
ای که مبلّغیان دینی ، بیا گونه تواند از تبلیغات اسلام  نشأت گیرد. بههای اصل  این برنامه، م بخش

ن تهیاج  اندیشه به امگوهای ملّ ، مذهب  و اسلام  و با ایمان بیه خیود، بیه مبیارزه بیا ابعیاد گونیاگو
فرهنگ  بپردازند. دیگیر پیامیدهای حاصیل از پیژوهش حاضیر، افیزایش وحیدت و انسیجام جامعیه 

هیای گییری زیرسیاختای اساس  و شکلباشد که دستیاب  به انسجام اسلام ، بدون وجود قاعدهم 
نخبگیان یابد. در این بین، جایگاه آن در نظام سیاس  و اجتماع  جامعه، غیرممکن بوده و عینیت نم 

دهندۀ انسجام اسلام  را نباید فراموش کرد. مذا، پییش از عنوان یک  از عوامل شکل و مبلّغان دین ، به
دعوت مردم به اتحاد و انسجام، خود باید به این راهبرد دسیت یابنید و تعرییف روشین  از امزامیات و 

ردید، اختلاف و افترا  آنیان در های آن تدوین نمایند و آن را به جامعه عرضه کنند؛ چراکه بدون تحوزه
گیری اتحاد ملی  و انسیجام اسیلام  های شکل حوزۀ تعاریف و تحلیل مفاهی  آن سبب تصلّب زمینه

عنوان آخیرین  گیری امگوهای مناسب برای خودسازی، بیههای تبلیغ و شکلخواهد شد. ارزیاب  شیوه
ین پیامدها و پیشامدهای  چون استفاده از پیامدهای حاصله از این پژوهش، در برگیرندۀ تعامل  میان ا

نبیودن آن، بودجیه و امکانیات میام  کیاف  و های بروز و کارآمد، اسیتمرار در تبلییغ و فصیل  فناوری
ویژه جوانیان  باشد. از نظر قرآن مجید، امگوی مثبت و خوب، به جامعه و بههای تبلیغ  متنوع م شیوه

و آنیان را در های فیردی و اجتمیاع  را فیراه   دیو توانمنی بخشد و زمینۀ ظهور اسیتعدادهاهویت م 
را  دهد و این هدف قرآن است. خداوند متعیال، وجیود مقیدس پییامبر اکیرممسیر درست قرار م 

...»کند. عنوان بهترین امگو و سرمشق معرف  م  به ولو اللهو أذسِوَة  حَسََّةَ  ی اَسذ
مِ فو ؛ یقینیار بیرای َِّقَدِ کَِنَ َِّکذ

(. فضیای مجیازی و سیایبری، 21)احزاب، « ر ]روش و رفتار[ پیامبر خدا امگوی نیکوی  استشما د
عنوان امگیوی مثبیت و  های زیبا، بیهبندیمحتوا و منف  را با جلوه و ظاهری فریبنده در بستهامگوی  ب 

باشید. امیا، ای امروز های منف  دنیای رسانهتواند یک  از جنبهدهند که این موضوع م موفق نشان م 
هیای تبلیغیات  گیری از روشتوانند با بهرهمبلّغان دین  و نهادهای فعال در حوزۀ تبلیغات اسلام ، م 

مناسب و جدید، این تهدید را به فرصت تبدیل نمایند و از آن در راستای اهداف و تعامی  قرآن و اسیلام 
هیای های بروز و کارآمد و شییوهن فناوریتوانند از پیشامدهای  چواستفاده نمایند که در این مسیر م 

شناس  و شناخت نسل جوان و نیازها و تمیایلات آنیان نییز، از تبلیغ  متنوع بهره گیرند. امبته مخاطب
 سایر امزامات موردنیاز جهت تبلیغات اسلام  کارآمد خواهد بود.



      123 (فازی دلفی آوردروی) کارآمد اسلامی تبلیغ پیامدهای و پیشایندها واکاوی

 

 

 منابع

 

 قرآن مجید. *

های سبک زندگ  اسلام  و موفقییت بین م مفه بطۀرا»(، 1396هنر )آزاد، عباس و حمید رفیع  .1
 .51−25، ص4، ش3، سنامه سبک زندگیپژوهش، «در تبلیغ

، ایمطالعاا  سساانه، «تعریف جدید از تبلیغیات دینی  اسیلام »(، 1395اردستان ، حسن ) .2
 .40−29، ص11س

میدیریت تبلییغ و دعیوت رسیول »(، 1395امدین و سیدمحمدحسین حسیین  )باقری، مصبا  .3
کیید بیر قیرآن کیری ؛ مقایسیه  اعظ ای بیا مفهیوم بازارییاب  در برخورد با اهل کتیاب بیا تأ

 .84−59، ص19، شماره پیاپ 1، ش10، سندیشه مدیریت ساهبردیا، «اجتماع 
تربییت اخلاقی  »(، 1398برادران، ابوامقاس ؛ محمد داوودی، محمد حسن  و علی  سیتاری ) .4

کید بر مبان ، هدف، محتوا، روش و ارزشییاب  علامه طباطبای  پاژوهش دس مااا   ، «با تأ
 .76−57، ص43، دورۀ جدید، ش27، ستعلیم و تربیت اسلامی

هییا هییا و معضییلاخییلا  تبلیییغ دییین در عصییر حاضییر، ارزش»(، 1391بوسییلیک ، حسیین ) .5
، 1، ش5، سءفصالاامه اسارا، «آمل ( املیه جیوادیهای اخلاق  تبلیغ دین از منظر آیت)بایسته

 .201−171، ص13پیاپ 
المللای دومین همایش بین، «های نوینمبان  ضرورت دین از رسانه»(، 1389امله )بیات، حجت .6

 های اسلام  صدا و سیما.تهران: مرکز پژوهش ،ایدین و سسانه، سسانۀ دیای، دین سسانه
شیناخت  جامعیهتحلییل »(، 1395زاده و نیلیوفر اورعی  )جواهری، فاطمه؛ سیدحسین سیرام .7

هیای گیری تبلیغ دین  نسبت به امر سلامت، مورد مطامعه: مبلغان و مخاطبیان سیخنران جهت
 .91−67، ص33، شساهبرد فرهاگ، «مذهب  شهر ق 

، ق : معاونت پژوهش  حوزه علمیه قی ، اناان مدسن و تبلیغ دین(، 1385ابراهی ، رضا )حاج  .8
 دفتر طلاب جوان.

فصالاامه دس واۀز  ، «نقش ابعیاد اخلاقی  در بهسیازی تبلییغ»(، 1397امله )خراسان ، مطف .9
 .74−57، ص51، پیاپ 29، ش8، ساخلاق

تربیات  ،«تربیت عقلان ، محیور اساسی  در تبلییغ دینی »(، 1391سیمکان ، رحی  )دهقان .10
 .44−23، ص1شماره، پیش1، ستبلیغی



                        1401پاییز و زمستان / 28ش/ 14س/ علوم اجتماعی اسلام و  124

 

هیای میدیریت بایسته»(، 1398فیروزی )امله بیدگل ، محمدتق ؛ محمدهادی مفت  و نعمتدیاری .11
 .58−31، ص29دانشگاه علوم اسلام  رضوی، ش، های قرآنیآمۀزه، «نگردر تبلیغ راهبردی کل

 ، تهران: سازمان تبلیغات اسلام .پژوهشی دس تبلیغ ،(1371رهبر، محمدتق  ) .12
 .2، تهران: سروشتمبانی تبلیغ(، 1390زور ، محمدحسن ) .13
شناسای  عوامل تأثیرگیذار بیر »(، 1395عل  رشیدپور و اکبر اعتباریان )رنان ، مری ؛ سهراب  .14

ها و ارامۀ امگوی اثربخش  تبلیغات اثربخش  تبلیغات فرهنگ  بر مبنای نظریۀ برخاسته از داده
 .68−45، ص19، ش5، سساهبرد اجتماعی فرهاگی، «فرهنگ 

 ملکتاب. اممصریه امعامه هره: امهینه، قاوسا   العلام و مشکله الثقافه(، 1999شرف، عبدامعزیز ) .15
(، 1396میمیاک  )امیدین خلعتبیریزاده و حسیاماملیه؛ محمدحسیین خیوانینشریف ، عنایت .16

 .175−149، ص19، ش5، سفرهاگ سضۀی، «های تبلیغ  امام رضاروش»
، قی : مرکیز های تبلیغی پیاامبران اولاۀالع م دس قارآنگذسی بر شیۀه(، 1384شریف ، فاطمه ) .17

 های اسلام  صدا و سیما.پژوهش
هیای امکترونییک اثربخشی  شیبکه»(، 1396اصغر زارعی  )نیکابادی، محسن و عل شفیع  .18

 .173−149، ص17، ش9، سهای مدیریت بازسگانیکاوش، «اجتماع 
هییای مشییکلات اخلاقیی  تبلیییغ دییین و راه»(، 1397شییکری، محمیید و سیییداحمد فقیهیی  ) .19

 .119−99، ص51، پیاپ 29، ش8، ساخلاقفصلاامه دس وۀز  ، «رفت از آنبرون
واکییاوی روش تبلیغیی  حضییرت »(، 1397شیییرافکن، محمدحسییین و فاطمییه صییاحبیان ) .20

کیید بیر آییۀ  ابراهی  ، 30، ش8، سفصالاامه دس واۀز  اخالاق، «سیوره نحیل 125بیا تأ
 .169−149، ص52پیاپ 

در عصیر تبلییغ اسیلام  »(، 1388درخشیان و مییث  فرخی  )صمدی، مجتبی ؛ ابیوذر زارع .21
 .140−113، صنامۀ فرهاگ و استباطا  ،«ای نوینرسانه

کارگیری  بیه»(، 1396میرکلام  و مسعود بسیطام  )میرکلام ، حسین؛ حمزه صمدیصمدی .22
هیای بنیدی شیاخصمراتب فازی در شناسای  و رتبیه روش دمف  فازی و فرایند تحلیل سلسله

 . 74−62(، ص11)6، دوره 6، سآفریاینۀآوسی و اسزش ،«م ثر بر توسعۀ کارآفرین  سازمان 
(، 1392چهییر )مرتضییوی و محبوبییه طباطبییای  طباطبییای ، امیییر؛ پرخیییده حسیین ، حامیید .23

مجلاه دانشاگاه علاۀم پ شاکی خراساان ، «راهبردهای  برای دقت علم  در تحقیقات کیفی »
 .670−663، ص3، دوره5، سشمالی

 پژوهشکده تحقیقات اسلام ، زمزم هدایت.، ق : مراو  انس با قرآن(، 1389فاکر، محمد ) .24



      125 (فازی دلفی آوردروی) کارآمد اسلامی تبلیغ پیامدهای و پیشایندها واکاوی

 

ای تا رسانۀ جستاری نظری پیرامون نسبت دین و رسانه، از دین رسانه»(، 1393فرخ ، میث  ) .25
 .75−61، ص198، ش26، سمعرفت، «دین

کید بیر »(، 1397فیروزمهر، محمدمهدی و حسن شیرزادکمانگر ) .26 مسامل اخلاق  مبلغان با تأ
 .29−11، ص51، پیاپ 29، ش8، سوۀز  اخلاق فصلاامه دس ،«مبلغان مستقر

 ، تهران: وزارت فرهنگ و ارشاد اسلام .قرآن و تبلیغ(، 1372قرامت ، محسن ) .27
رویکردی به م مفیه بصییرت و معرفیت در تبلییغ »(، 1396ها، زهرا و فاطمه باباشاه )کاشان  .28

 .230−217، ص2، ش21، سمطالعا  معرفتی دس دانشگاه اسلامی، «دین
امملل  دین و رسیانه؛ ، دومین همایش بین«مدل اسلام  تبلیغات»(، 1389، محمد )کاویان  .29

 های اسلام  صدا و سیما.ای، تهران: مرکز پژوهشرسانۀ دین ، دین رسانه
 ، انتشارات دارامثقلین، ق .های تبلیغسوش(، 1377کرم ، رضا ) .30
تربییت دینی  و راهکارهیای  آشنای  با ساختار »(، 1394کمیجان ، داوود و زینب فریادرس ) .31

 .18−1، ص2، شهای تربیتی دس قرآن و ودیثآمۀزه ،«برای پذیرش آن در سنین کودک 
ای در های اخیلا  حرفیهجایگاه اصول و ارزش»(، 1398اصغر و عبداممنان ساپ  )کیا، عل  .32

 .155−137، ص29، ش5، سعلۀم خبری ،«تبلیغات تجاری
بیرآوردی از پیامیدهای »(، 1398دی ذوامفقیارزاده )کوه ، احمد؛ مجتب  امیری و محمدمه .33

، 45، ش20، سمطالعااا  فرهاااگ و استباطااا ، «رونییدهای دینییداری در آینییدۀ تبلیییغ دییین
 .262−235ص

شااسای های علمای دس سوشهای فلافی و زمیاهضدسوش: زمیاه(، 1397محمدپور، احمد ) .34
 ، ق : انتشارات لاگوس.کیفی

مطالعاا  ، «سیمای تبلیغ  مشترک پییامبران اومیوامعزم در قیرآن»(، 1395محمدی، سمیه ) .35
 .16−12، ص2، ش1، دورهتاسیخ تمدن ایران و اسلام

 ، ق : تپش، دانشگاه باقرامعلوم.شااسی دس تبلیغکاسبرد جامعه(، 1387امله )مریج ، شمس .36
ای بیر تغیییر ای بازرگان  ماهوارههتأثیر پیام»(، 1395امله و حکیمه احسان  )مریج ، شمس .37

 .132−104، ص2، ش4، ساسلام و مطالعا  اجتماعی ،«فردی زوجینروابط میان
، «شناس  مبلغین دینی  پیس از انقیلاب اسیلام آسیب»(، 1381مودودی، ابوامقاس  )مرداد .38

 .12، ص15، شهمباتگی
  و تربییت از دییدگاه اصیول تعلیی»(، 1396پناه، سیاوش؛ هاش  ندای  و میترا امیری )نصرت .39

پاژوهش دس مااا   تعلایم و تربیات  ،«هیای تربیتی  سیپاهمقام معظ  رهبری در ممأمورییت
 .52−31، ص36، دوره جدید، ش25، ساسلامی



                        1401پاییز و زمستان / 28ش/ 14س/ علوم اجتماعی اسلام و  126

 

 ، ترجمه حقیقت کاشان ، تهران: سروش.جاگ سوانی(، 1380نصر، صلا  ) .40
هیای تبلیغی  و اندیشیهبرداشیت  از »(، 1386امدین دییان  )رضا و محمدشمس واسع ، عل  .41

 .69، ش18، سسسامه ،«خمین مارتباط  اما
تبلیغ و امگیوی »(، 1396محمدی و حوریه بزرگ  )هاشمیان، سیدمحمدحسین؛ ناصر رفیع  .42

 .198−168، ص2، ش5، ساسلام و مطالعا  اجتماعی، «مطلوب مبلغ
، ایاللاه خامااهتاا آیات خمیاایتبلیغ از امام سیر اندیشۀ(، 1383همایون، محمدهادی ) .43

 .226−201، ص21دانشگاه امام صاد ، ش
هیا و بررس  ابزارها، آداب، زمینیه»(، 1397یاری، سیاوش؛ مهدی اکبرنژاد و پیمان صامح  ) .44

 .148−113، ص1، دوره6، سفرهاگ سضۀی، «های تبلیغ در فرهنگ رضویتکنیک

شناسیای  »(، 1395آبیادی )تابیان و حسین زیین خواه، محمیدیاسین ، عل ؛ هدایت رضای  .45
، «امگوهای ذهن  کارکنان دانشگاه ایلام در خصوص ارتقیای شیغل  بیا کاربسیت روش کییو

 .120−107، ص1، دوره5، سهای دولتیمدیریت سازمان
46. Creswell, J, W & Plano Clark, V. L. (2006), Designing and Conducting Mixed 

Methods Research. Thousand Oaks,CA: Sage Publications. 

47. Robinson, Thomas Derek & Veresiu, Ela (2021), Advertising in a Context Harm 

Crisis, Journal of Adversting, VOL. 50, NO. 3, Pp 221−229. 

48. Rajmohan, Vijay., Kalyanasundaram, K & Balasubramanian, P (2015), Effect of 

Religious Propaganda on Commercial Interaction between Believers and 

Non−believers of a Particular Religious Ideology, Purushartha Journal, Vol. 

VII, No. 2, February 2015, Pp 1−11. 

49. Scholes, Stephen C (2019), Challenges and Opportunities in Religious 

Education: Re Considering Practitioners’ Approaches in Scottish Secondary 

Schools, Religious Education, The official journal of the Religious Education 

Association, 25 Oct 2019, Pp 1−18. 

50. Tackx, Koen., Rothenberger, Sandra & Verdin, Paul (2017), Is advertising for 

losers? An empirical study from a value creation and value capturing 

perspective, European Management Journal, 35 (2017), Pp 327−335. 

 

 


